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| - APRESENTACAO

1 - Contexto

O 1° Salao do Artesanato foi realizado em Belo Horizonte, em outubro, com o objetivo de atender a uma demanda dos lojistas nacionais e internacionais que

desejam ter uma feira exclusiva para artesdos que tenham potencial para venda no atacado.

O artesanato tem uma importancia crescente na recuperagao e preservacao da cultura popular e, também, no incentivo ao desenvolvimento econémico. Sob

esta Gtica, surgiu a necessidade de conhecer melhor os diferentes publicos envolvidos no saldo e por isso foram realizadas quatro pesquisas:

Expositores
Lojistas Visitantes
Lojistas Convidados

Compradores internacionais convidados

Neste relatorio apresentaremos os resultados da pesquisa realizada com os expositores do 1° Saldo do Artesanato.

2 - Objetivos

Esta pesquisa teve como principal objetivo identificar o perfil dos expositores, buscando informac8es como caracteristicas, origem, e grau de investimento.

Foram também pesquisadas as opinides sobre a feira no que diz respeito as condi¢cdes de funcionalidade, qualidade dos produtos, variedade, etc.
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3 - Procedimentos Metodoldgicos

3.1 - Publico alvo e amostra

Os expositores entrevistados foram convidados a participar do Salédo pela organiza¢éo do evento.

Foram realizadas 148 entrevistas® com compradores brasileiros que freqiientaram o Saldo do Artesanato, entre os dias 09 e 11 de outubro de 2009.

A margem de erro estimada, em um intervalo de confianca de 95%, é de 8,1% para mais.ou.para menos.

3.2 - Questionario

O instrumento de coleta de dados foi desenvolvido em conjunto com o cliente e de acordo com as suas necessidades.

3.3 - Coleta de dados

Os questionéarios foram aplicados pessoalmente, na Serraria Souza Pinto. A coleta dos dados foi feita por 13 entrevistadores e supervisionada por 1

coordenadores, 1 checador e uma analista de pesquisa sénior, durante o periodo de realizacédo do evento.

3.4 - Tratamento dos dados

Os dados foram digitados e consistidos no Centro de Processamento de Dados da Vox Populi.

! Foram previstas 200 entrevistas
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4 - Notas para leitura dos resultados

e Astabelas, por vezes, poderao fechar em mais (ou menos) de 100% devido ao arredondamento dos nimeros no processamento dos resultados.
e Categorias que apresentam 0% significam que o percentual de respostas € inferior a 0,5% do total de respostas da tabela.
e Categorias que apresentam “-“ (trago) sdo aquelas onde ndo houve nenhuma citacéo.
e Sempre que pertinente, utilizaremos as seguintes medidas estatisticas:
= MEDIA: Valor obtido somando-se todos os elementos de um conjunto e dividindo-se a soma pelo nimero de elementos. Para o célculo das
médias em escalas foi sempre atribuido o maior valor para o conceito positivo.e 0 menor para o negativo.
= MEDIA APARADA: A média aparada é obtida retirando-se 5% dos maiores valores citados e 5% dos menores valores. A seguir soma-se
todos os valores restantes e divide-se a soma pelo nimero total deles. Sempre'é atribuido o maior valor para o conceito positivo e 0 menor
para o negativo no caso das escalas.
= LIMITE INFERIOR: Valor minimo que a média pode assumir.
= LIMITE SUPERIOR: Valor maximo que a média pode assumir.



Il - Caracterizacdo dos expositores

1 - Tamanho do stand

Tabela 1 - Tamanho do stand

Até 5 m2 35%
Mais de 5m2 até 10 m?2 56%
Mais de 100 m? 9%
Total 100%
Base 148




2 - Origem dos produtos

2.1 - Municipios

Tabela 2 - Municipio

MINAS GERAIS Pedralva 1% MATO GROSSO
Belo Horizonte 28% Conceicao de Alagoas 1% Cuiabéa
Betim 3% Januéria
Nova Lima 2% Sao Jose da Lapa
Sete Lagoas 2% Campanha
Tiradentes 2% Pouso Alegre
Muzumbinho 2% Maria da Fé
Varginha 1% Trés Pontas
Sao Jodo Del Rei 1% Carmo do Rio Claro
Lagoa Santa 1% Cachoeira do Campo
Sabara 1% Iltanhandu
PonteNova 1% Bueno Brand&o
Ouro Preto 1% Maria da Fé
Contagem 1% Séo Bras/do Suacui
Ipatinga 1% Teobfilo Otoni
Turmalina 1% ___Curvelo-Araguaia
Lagoa Dourada 1% RIO DE JANEIRO
Belo Vale 1% Rio de Janeiro
Almenara 1% Niterdi
Goncalves 1% Visconde de Maua
Alvinépolis 1% SAO PAULO
Claudio 1% Sé&o Paulo
Raposos 1% Taubaté 1% Jaboatdo dos Guararapes 1%
Juiz de Fora 1% pilardosut 1%  Jodo Alfredo 1%
Monte Verde 1%  EmbudasArtes 1% 1%
Itatiaiucu 1% DISTRITO FEDERAL
Araujos 1%  Brasila 1%
S& Domingos do Prata 1% | AMAZONAS [t U
Entre Rios de Minas 1% Manaus 10
Datas 1% SANTA CATARINA 100%
Campo Belo 1% Mafra - SC 1% Base 148
Nova Serrana 1% RIO GRANDE DO NORTE
Santa Rita de Ouro Preto 1% Timbauba dos Batistas 1%




2.2 - Estados

Tabela 3 - Estado

Minas Gerais 72%
Rio de Janeiro 2%
Sédo Paulo 5%
Santa Catarina 1%
Distrito Federal 1%
Rio Grande dosNorte 1%
Amazonas 1%
Mato Grosso 6%
Parana 1%
Espirito Santo 3%
Piaui 1%
Paraiba 3%
Pernambuco 3%
Ceara 1%
Total 100%
Base 148
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3 - Identidade juridica

Tabela 4 - Seu stand é de:

Pessoa fisica 45%
Empresa privada nacional 29%
Cooperativas/associacoes 19%
ONG/Terceiro Setor 5%
Governo/6rgéo publico 1%
Total 100%
Base 148

4 - Porte do estabelecimento

Tabela 5 - Quantos empregados tem em sua atividade comercial/empresa/loja, excluindo o(a) sr(a)?

Delabs 42%
De 6al10 12%
De 11 a 30 14%
31 ou mais 5%
N&o tem empregados 22%
NS 3%
Total 100%
Base 148
MEDIA - EMPREGADOS 12,13
DESVIO PADRAO 23,87
LIMITE INFERIOR 7,62
LIMITE SUPERIOR 16,64
Casos validos n=110
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5 - Faturamento em 2008

Tabela 6 - Aproximadamente, quanto o(a) sr(a) faturou/recebeu no ano passado (2008) com a venda dos artesanatos?

Até 20.000,00 21%
De 20.001,00240.00000 20%
Mais de 40.000,00 . 35%
N&o teve faturamento e 1%
NS/NR 24%
Total o 100%
Base oL 148
MEDIA - FATURAMENTO 102.308,04
DESVIOPADRAO 156.380,39
LIMITEINFERIOR o o BT 73.027,30
LIMITE SUPERIOR 131.588,77
Casos validos n=112

12




Il - SALAO DO ARTESANATO
1 - Meios de informacéo

1.1 - Principal meio de informacéo

Tabela 7 - Qual foi o principal meio que o(a) sr(a) utilizou para se informar sobre a realizacéo deste evento?

Internet 28%
Recebeu/ganhou convite 24%
Mé&os de Minas 18%
Mala direta/e-mail 17%
CentroCape 6%
Conversa com amigos/parentes 5%
Qutros meios de informacao 1%
NS 1%
Total 100%
Base 148

1.2 - Avaliacdo da campanha de comunicacao

Tabela 8 - De maneira geral, como o(a) sr(a) avalia a campanha de comunicacdo que foi feita para

divulgar o evento, na sua opini&o ela foi: Otima, boa, regular, ruim ou péssima?

Otima 18% Tabela 9 - Tabela agregada
Boa 20% —

0,
Regular positiva 9% FR>osm|va ig;ﬂ
Regular negativa 7% egu f"“ 00
RUIM 18% Negativa 31%
Péssima 13% NS/NR 16%
NS/NR 16% Total 100%
Total 100% Base 148
Base 148
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1.3 - Sugestdes para a comunicagao

Vi

Tabela 10 - Pensando na divulgag&o do Saldo do Artesanato, o(a) sr(a) teria alguma sugestdo a fazer aos organizadores do evento ou n&o? (Se sim) Qual??

%

Nenhuma

34%
Aumentar divulgacdo pela televisdo 24%
Contato direto com lojistas/CDL 18%
Maior divulgagcdo por Outdoor/Busdoor 12%
Aumentar a divulgacéo através de jornais/revistas 10%
Expandir a divulgacédo a todos meios de comunicacao 8%
Aumentar a divulgacao através de radio 7%
Aumentar divulgacdo por Mala direta/Folders 6%
Divulgac&o mais clara/detalhada 5%
Divulgacdo em outros Estados 3%
Outras sgestdes 3%
Divulgacéo pela Internet 1%
NR 1%
Base 148

2 Percentuais fecham em mais de 100% pois cada entrevistado poderia dar mais de uma resposta

14
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2 - Circunstancias da permanéncia em BH?

2.1 - Meio de transporte até Belo Horizonte

Tabela 11 - Qual o principal meio de transporte o(a) sr(a) utilizou para vir a Belo Horizonte participar do Saldo do Artesanato?

Carro 53%
Aviao 27%
Onibus 20%
Outros 1%
Total 100%
Base 97

2.2 - Tempo de permanéncia na cidade

Tabela 12 - Nesta sua vinda a Belo Horizonte, quantos dias ao todo o(a) sr(a) vai ficar na cidade?

Um dia

Trés dias

Quatro dias

De cinco a sete dias
Oito dias ou mais

NR
Total

Base

MEDIA - PERMANENCIA ) 4,55
DESVIOPADRAO 144
LIMITE INFERIOR 426
LIMITE SUPERIOR .48
Casos validos n =96

% Base: Entrevistados que nao residem em BH

15




2.3 - Hospedagem

Tabela 13 - O(A) sr(a) esta ou ficou hospedado em algum lugar? (Se sim) Onde? Em hotel, casa de parente ou amigo ou outro lugar?

Hotel 57%
Casa de parente/amigo 31%
N&o estd hospedado 14%
Outros 1%
Total 100%
Base 97

2.4 - Atividades em BH, simultaneas ao Saldo

Tabela 14 - Durante o periodo que o(a) sr(a) ir4 permanecer em Belo Horizonte, o(a) sr(a) fez ou ira fazer algum passeio, alguma atividade de lazer ou negécio além da
feira? (Se sim) Que atividade o(a) sr(a) fez ou'ira fazer? Onde? Mais alguma?*

Mercado Central 10%
Feiras 9%
Shoppings 6%
Restaurantes/bares 3%
Pracas/Parques 3%
Visitar amigos 2%
Cidades historicas 2%
Museus 1%
Pampulha 1%
Estadios de Futebol 1%
Shows 1%
Visitas a outros artesaos 2%
Outros passeios/destinos 6%
N&o realizou passeios 66%
NS 1,0%
Base® 97

# percentuais fecham em mais de 100% pois cada entrevistado poderia dar mais de uma resposta.
® Base: Entrevistados que nao residem em BH
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3 - Expectativa e avaliacdes
3.1 - Expectativa

Tabela 15 - Com relagéo a sua expectativa, o(a) sr(a) diria que tinha uma expectativa:

Muito alta 7%
Alta 48%
Regular 35%
Baixa 10%
Muito baixa em relac&o ao evento 1%
Total 100%
Base 148

Tabela 16 - Tabela agregada

Alta 55%
Regular 35%
Baixa 10%
Total 100%
Base 148

3.2 - Principal motivo para participar do Salédo

Tabela 17 - Qual foi o principal motivo para o(a) sr(a) participar deste evento?

Divulgar/vender produtos 53%
Fazer contatos para futuros negécios 23%
Evento ser dirigido apenas para lojistas 7%
Qualidade da feira 7%
Convite 5%
Conhecer o0 evento/artesanato mineiro 5%
Conferir as novidades 1%
NS 1%
Total 100%
Base 148

17
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3.3 - Avaliagéo geral

Tabela 18 - Pensando no Saldo do Artesanato, de uma maneira geral, o(a) sr(a) diria que ele esta: Otimo, bom, regular, ruim ou péssimo?

Otimo 18%
Bom 40%
Regular positivo 20%
Regular negativo 8%
Ruim 5%
Péssimo 10%
Total 100%
Base 148

Tabela:19 - Tabela agregada

Positiva 57%
Regular 28%
Negativa 15%
Total 100%
Base 148

Tabela 20 - Cruzamentos por expectativa

Com relagdo a sua expectativa, diria que tinha uma expectativa

Total
Alta Regular Baixa
Positiva 62% 61% 20% 57%
Regular 26% 26% 47% 28%
Negativa 12% 14% 33% 15%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base 81 52 15 148

18




3.4 - Avaliacao de itens especificos

Tabela 21 - Gostaria que o(a) sr(a) avaliasse . Para o(a) sr(a) foi 6timo(a), bom(a), regular, ruim ou péssimo(a)? °
Otimo(a) Bom(a) Re_g_ular Reg_ular i Ruim Péssimo(a) NS/NR
i positivo(a) | negativo(a) :
A organizacdo do Saldo do Artesanato de uma forma geral 43% 44% 7% 5% 2% - -
O deslocamento para o evento 45% 50% 3% 1% 1% 1% -
A estrutura do evento 42% 45% 5% 1% 2% 4% -
O local do evento (Serraria Souza Pinto) 49% 47% 1% 1% 1% 1% 1%
O estacionamento oferecido no evento 14% 31% 9% 5% 7% 7% 26%
A recepcéo do evento 45% 49% 2% - 1% - 3%
As informacd@es fornecidas por funcionarios do evento 41% 47% 2% 3% 3% 2% 3%
A alimentacdo/praca de alimentacdo do evento 7% 11% 7% 15% 25% 30% 3%
A sinalizacdo/placas indicativas presentes no evento 25% 51% 7% 3% 6% 5% 3%
A climatizacao 26% 63% 6% 1% 3% 2% -
Os banheiros/instalac8es sanitarias do evento 30% 53% 5% 3% 3% 1% 3%
A estrutura de recebimento dos produtos/logistica oferecida pelo evento 21% 52% 9% 1% 5% 2% 10%
Os intérpretes 39% 29% 3% 1% 2% 1% 26%
O atendimento/suporte ao expositor fornecido pelo evento 32% 55% 3% 1% 3% 2% 5%
A qualidade dos stands 24% 51% 7% 5% 6% 7% -

® Base: pergunta aplicada ao total da amostra (148 entrevistas)
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Tabela 22 - Tabela agregada

Positivo(a) @ Regular NS/NR

A organizacdo do Saldo do Artesanato de uma forma geral 11% 2% -
O deslocamento para o evento 3% 2% -
A estrutura do evento % 6% -
O local do evento (Serraria Souza Pinto) 2% 1% 1%
O estacionamento oferecido no evento 14% 14% 26%
A recepcéo do evento 2% 1% 3%
As informac®es fornecidas por funcionérios do evento 5% 5% 3%
A alimentacdo/praca de alimentacdo do evento 22% 55% 3%
A sinalizacdo/placas indicativas presentes no evento 10% 11% 3%
A climatizacao 7% 5% -
Os banheiros/instalacdes sanitarias do evento 9% 4% 3%
A estrutura de recebimento dos produtos/logistica oferecida pelo evento 10% 7% 10%
Os intérpretes 4% 3% 26%
O atendimento/suporte ao expositor fornecido pelo evento 3% 5% 5%

11% 13% -

A qualidade dos stands

20




3.5 - Grau de satisfacdo

3.5.1 - Com o Saldo

Tabela 23 - Em relagdo ao Saldo de Artesanato, de uma forma geral, vocé esta:

Totalmente satisfeito 6%
Satisfeito 43%
Nem satisfeito nem insatisfeito 25%
Insatisfeito 18%
Muito insatisfeito 7%
NS/NR 1%
Total 100%
Base 148

3.5.2 - Com o lojista visitante

Tabela 24 - Tabela agregada

Tabela 25 - Em relagéo ao lojista visitante do Saldo de Artesanato, de uma forma geral, vocé esta:

Totalmente satisfeito 5%
Satisfeito 25%
Nem satisfeito nem insatisfeito 20%
Insatisfeito 36%
Muito insatisfeito 12%
NS/NR 2%
Total 100%
Base 148

21

Satisfeito 49%
Neutro 25%
Insatisfeito 25%
NS/NR 1%
Total 100%
Base 148
Tabela 26 - Tabela agregada
Satisfeito 30%
Neutro 20%
Insatisfeito 47%
NS/NR 2%
Total 100%
Base 148




3.6 — Avalia¢cdes e expectativas

Tabela 27 - E pensando em suas expectativas em relagéo ao evento o(a) sr(a) diria, de uma forma geral, que o Sal&o do Artesanato esta:

‘Acima de suas expectativas 5%
Dentro de suas expectativas 37%
Abaixo de suas expectativas 57%
NS/NR 1%
fotal 100%
Base 148

3.7 - Motivos para a avaliacdo abaixo da expectativa

Tabela 28 - Por que o evento ficou abaixo de suas expectativas?

Baixo fluxo de lojistas visitantes 69%
N&o houve faturamento esperado 19%
Faltou divulgacéo do evento 6%
Data de realizacéo (feriado prolongado) 2%
Falta de comunicacdo com os lojistas 1%
Valores diferenciados pelo aluguel dos stands 1%
NS 1%
Total 100%
Base’ 85

7 . . ~ . .
Base: Entrevistados que avaliaram o Saldo como abaixo da expectativa
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3.8 - O que mais gostou no Saldo

8 Percentuais fecham em mais de 100% pois cada entrevistado poderia dar mais de uma resposta.

Tabela 29 - O que este evento tem de melhor, o que o(a) sr(a) mais gostou?®

Organizacdo/Infra-estrutura 40%
Qualidade dos produtos 16%
Espaco fisico da feira 12%
Organizacéo do evento 11%
Diversidade/variedade de produtos 10%
Localizacéo 8%
Fazer contatos para futuros negocios 7%
Layout dos stand’s 7%
Integracdo com outros artistas/lojistas 6%
Publico do evento 5%
Tranquilidade do ambiente 2%
Evento ser dirigido apenas para lojistas 1%
Estacionamento 1%
Educacéo dos expositores 1%
Nada 4%
NS/NR 10%
Base 148

23




3.9 - 0O que deve melhorar

Tabela 30 - E, 0 que tem de pior, o que precisa melhorar?®

Praca de alimentacé&o (Qualidade, variedade, preco, etc) 28%
Organizacdo/Infra-estrutura fisica 27%
Escassez de publico 20%
Faltou divulgacéo do evento 14%
Layout dos stand’s 5%
Estacionamento (Preco/falta infra-estrutura) 3%
Pouca variedade de produtos 2%
Localizacdo do evento 2%
Stands estrangeiros 2%
QOutras sugestdes 2%
Melhorar qualidade dos banheiros 1%
Climatizacdo do ambiente (muito quente) 1%
Horarios curtos/reduzidos 1%
Data do evento 1%
Preco/condicGes de pagamento dos produtos 1%
Nada 3%
NS 15%
Base 148

® Percentuais fecham em mais de 100% pois cada entrevistado poderia dar mais de uma resposta.
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3.10 - Servico a ser oferecido

Tabela 31 - Na sua opinido, qual servico poderia ser oferecido pelo evento e que ainda néo é oferecido?

Restaurante com mais variedade 12%
Maior marketing de divulgacao do evento 12%
Banco 24 horas 7%
Estacionamento mais acessivel 6%
Atendentes para dar informacdes 5%
Melhor recepcéao para lojistas 5%
Internet 3%
Investir em seminarios/cursos para expositores 3%
Musica ambiente 3%
Qutros servicos 3%
Pagamentos realizados com cartfes 2%
Traslados para a feira (aeroporto, rodoviaria e hotéis) 1%
Transportadora 1%
Carregadores/carrinhos de mercadorias 1%
Enviar convites e crachas para os domicilios 1%
Nenhum servico 23%
NS 12%
Total 100%
Base 148
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3.11 - Intenc&o de retorno

Tabela 32 - No ano que vem o(a) sr(a) pretende voltar a este evento?

Sim ) 59%
Talvez 26% .
B 14% ..
N A%
Total e 100% .
Base 148

Tabela 33 - Cruzamentos por grau de satisfacédo

Em relacdo ao saldo do artesanato, de umaforma geral, esta

Base
Satisfeito Neutro Insatisfeito NS/NR
Sim 90% 11% 100,0% 59%
Talvez 8% 41%
N&ao 1% 46%
NR - 3%
Total 100,0% 100,0%
Base 73 37
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4 - Vendas realizadas

4.1 - Produtos oferecidos

Tabela 34 - Qual é a maioria dos produtos comercializados aqui neste seu stand? E em segundo lugar? E em terceiro?...

ARTIGOS PARA DECORACAO 55%
Arranjos/Adornos 31%
Maguetes/esculturas/miniaturas 22%
Quadros/painéis/placas 12%
Animais 12%
lluminacéo 10%

ARTIGOS UTILITARIOS 53%
Mesa 26%
Uso pessoal 26%
Cozinha 19%
Sala 14%
Banho 5%

ROUPAS 28%
Mesa/cozinha 17%
Cama/quarto 11%
Roupas 8%
Banho 3%
Cortinas/Capas 2%
Enxoval para bebe 1%

ARTIGOS RELIGIOSOS/MISTICOS 24%
Artigos Misticos 14%
Artigos religiosos 12%
Decoracao de Natal 5%

BIJUTERIAS 19%

BRINQUEDOS/JOGOS 16%

TAPETES 11%

MOVEIS 9%

COSMETICOS 4%

CALCADOS 3%

PAPELARIA 3%
PRODUTOS GASTRONOMICOS 1%
Base 148

19 percentuais fecham em mais de 100% pois cada entrevistado poderia dar mais de uma resposta.
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4.2 - Produtos mais vendidos

Tabela 35 - Que tipo de produto o(a) sr(a) vendeu/espera vender em maior volume no Saldo do Artesanato? E em segundo lugar? E em terceiro?...

ARTIGOS UTILITARIOS

Uso pessoal
Cozinha

Animais
lluminagao

BIJUTERIAS
ARTIGOS RELIGIOSOS/MISTICOS

Decoragao de Natal
ROUPAS

MOVEIS
PAPELARA 3%
CALCADOS

PRODUTOS GASTRONOMICOS

COSMETICOS

1 percentuais fecham em mais de 100% pois cada entrevistado poderia dar mais de uma resposta.
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4.3 - Faturamento durante o Salao

Tabela 36 - Aproximadamente, quanto o(a) sr(a) espera faturar com a venda dos artesanatos neste evento?

Até 2.000,00 7%
De 2.001,00 a 4.000,00 12%
De 4.001,00 a 6.000,00 15%
De 6.001,00 a 10.000,00 16%
Acima de 10.000,00 14%
NS/NR 36%
Total 100%
Base 148
MEDIA - FATURAMENTO! 10.153,16
DESVIO PADRAO 14.814,37
LIMITE INFERIOR 7.135,32
LIMITE SUPERIOR 13.171,00
Casos validos n=95
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4.4 - Formas de recebimento

Tabela 37 - Qual sera a principal forma que o(a) sr(a) utilizara para receber o pagamento de suas vendas?

Cheque pré-datado
Dinheiro

36%

19%

18%

13%

10%

3%

1%

100%

148

4.5 - Pregos praticados

Tabela 38 - Pelo que vocé percebeu, o preco dos artesanatos neste evento estdo ou ndo dentro dos pregos praticados no atacado?

Estdo dentro do preco de atacado

N&o estéo

NS/NR

Total

Base
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IV - CARACTERISTICAS DOS ENTREVISTADOS

Tabela 39 — Municipio

MINAS GERAIS Campanha PARANA

Belo Horizonte 36% Pouso Alegre Londrina

Betim 1% Maria da Fé

Nova Lima 2% Carmo do Rio Claro

Sete Lagoas 2% Itanhandu

Tiradentes 2% Bueno Brandédo

Muzumbinho 2% Maria da.-Fé

Sao Jodo Del Rei 2% Sao Bras do Sua(;m

Varginha 1%

Lagoa Santa 1%

Sabara 1% Rio de Janeiro PARAIBA

Ponte Nova 1% Niteroi - 11% | Campina Grande 1%
Contagem 1%  ViscondedeMaua = Jodo Pessoa 1%
Ipatinga 1%
Turmalina 1% Séo Paulo o 3% Jaboatdo dos Guararapes 1%
Almenara 1% Taubaté 1% Joao Alfredo 1%
Goncgalves 1% Caruaru

Alvinépolis 1%

Claudio 1%

Raposos 1%

Juiz de Fora 1%

Monte Verde 1%

Itatiaiucu 1%

Araujos 1%

Sao Domingos do Prata 1%

Datas 1% MATO GROSSO

Campo Belo 1% Cuigha 2%

Nova Serrana 1% AltaFloresta 1%

Santa Rita de Ouro Preto 1% Dom Aquino 1%

Cristina 1% Barra das Garcas 1%

Pedralva 1% TangaradaSerra 1%

Conceicéo de Alagoas 1% Nova Olimpia 1%

Sado Jose da Lapa 1%
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Tabela 40 - Estado

32

Minas Gerais 2%

Rio de Janeiro 3%

Sé&o Paulo 5%

Santa Catarina 1%

Distrito Federal 1%

Rio Grande do Norte 1%

Amazonas 1%

Mato Grosso 6%

Parana 1%

Espirito Santo 2%

Piaui 1%

Paraiba 3%

Pernambuco 3%

Ceara 1%

Total 100%

Base 148

Tabela 41 - Idade Tabela 43 - Sexo
Ate 30 anos 10% Masculino 28%
De 31 a 40 anos 26% -
Feminino 2%

De 41 a 50 anos 38%

- Total 100%
Mais de 50 anos 26% Base 148
Total 100%

Base 148
Tabela 44 - Classe social
Tabela 42 - Escolaridade Classe A 27%
aa A - Classe B 57%
_Até a 8% série do ensino fundamental 8% _ Outras classes 16%
Total 100%
Base 148
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